KB&B - CROSSKIDS

VON ZIELGRUPPEN-

VERSTEHERN

ZU KAMPAGNEN-

Das Beste aus zwei Welten: CROSSRKIDS bun-

b BN delt Media und Kreation zu einem ganzheit-

B i et et sl ek d lichen Angebot, das speziell auf Kinder und

K"°W'hgm"°" SRR Familien zugeschnitten ist. CROSSMEDIA und
KB&B gebildet:

/ Verstandliche Sprache, KB&B bieten als leidenschaftliche Sparrings-

7 [Pt L L Tl partner von Kommunikationsberatung uber
v hohe Effektivitit

in einer optimalen Werbewirkung fiir Leistungen aus einer Hand.

die Unternehmen miinden.

Strategie, Kreation und Media sind

hier von Beginn an ,gedacht und BOTSC HAFT plUS

gemacht® - Botschaft und Kontakt

konnen so ihre gemeinsame Kraft bei KO NTA KT glELCh C R OSS Kl DS

der Zielgruppe Kinder und Familien

optimal entfalten. Der Erfolg gibt Von der Quengelkasse zum Warenkorb! : ter Verdnderung befinden. CROSSKIDS
ihnen recht; und so stellen die beiden Kinder- und Familienmarketing folgt = kennt den Nischenmarkt, seine Mecha-
Agenturen ihr Angebot CROSSKIDS seinen eigenen, sehr spezifischen Regeln = niken und Verdnderungen genau. Allein
auch offiziell vor. und Umfeldbedingungen, die sichin ste- = die rechtlichen Vorgaben zur Ansprache



der Zielgruppen sind Besonderheiten
unterworfen. Ein Online-Targeting unter
14 Jahren ist beispielsweise gar nicht
moglich. Aber auch die oft engen Ver-
zahnungen von Unternehmen und Ver-
triebspartnern, beispielsweise iiber
Lizenzen, Promotions etc. sind exakt zu
beachten.

Man muss den Markt genau kennen, um
Abgrenzungen und Synergien sinnvoll zu
nutzen.

Exklusive Zugange

und Distributionswege

Von ,,.Der kleine Drache Kokosnuss® iiber
»BIC® bis hin zu , Lufthansa® - die Kun-
denliste von CROSSKIDS zeigt die enorme
Bandbreite, die dem Kinder- und Fami-
lienmarketing zuzuordnen ist. Um fiir
diese Marken erfolgreich zu werben,
bietet CROSSKIDS neben den klassischen
und bekannten Kandlen auch exklusive
Zugidnge und Kontakte an: So verfiigen

Die WIRHUNG kann nur entstehen, u
wenn die HREATION

Uber den optimalen KANAL auch den

richtigen Empfanger erreicht.

CROSSKIDS: Botschaft + Kontakt

»Es ist insgesamt eine sehr intensive,
persénliche Arbeit mit hohem Bera-
tungsaufwand, der viel Einsatz und spe-
zielles Know-how erfordert®, so Rolf
Kosakowski, CEO bei KB&B, iiber das
Angebot von CROSSKIDS. Bianca Moeck,
Gruppenleiterin und Verantwortliche fiir
den Bereich Kinder- und Familienmarke-
ting bei CROSSMEDIA, ergénzt: ,,Unser
gemeinsamer Anspruch an Media ist,
dass die Losung genauso differenziert
ist wie die Kreation und genauso ver-
netzt wie die Mediagewohnheiten ihrer
Zielgruppe.”

Denn Wirkung kann nur entstehen,
wenn die Kreation liber den optimalen
Kanal auch den richtigen Empfanger
erreicht. Gleichzeitig gehdren die Fami-
lienmarketing-Budgets im Gesamtwer-
bemarkt sicherlich nicht zu den gréBten.
Dabei ist oberste Prioritét - ob fiir gro-
Bes oder kleines Segment -, die pas-
sende Losung fiir den Kunden zu bieten.

die Kommunikationsexperten unter
anderem lber das Marktforschungstool
fact-Panel mit mehr als 30.000 akti-
ven Elternkonten - Studien und Umfra-
gen lassen sich so schnell in die Praxis
umsetzen. Zudem haben sie Zugriff auf
diverse Newsletter und geben zusam-
men mit dem Berufsverband der Kinder-
und Jugendarzte das Magazin ,,Kinder-
praxis® mit einer Auflage von 120.000
Exemplaren heraus. Mit ihrer eigenen
Adressdatenbank fiir Schulen und
Kindergirten sowie ihrem Pool von rund
200 Kooperationspartnern kdnnen sie
als eingespieltes Team zu Recht von sich
behaupten, ihre Kunden in jedes Kinder-
zimmer bringen zu kénnen.

CROSSIKIDS

MEDIA | KREATION

CROSSKIDS auf einen Blick
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v Joint Venture aus CROSSMEDIA
und KB&B -The KIDS Group

v/ Gegriindet: 2015

v/ Ganzheitliche Kommunikations-
und Mediaberatung fiir gro3e und
kleine Budgets in On- und Offline-
medien

v/ Digitales Know-how: von Mobil-
kampagnen iiber Suchmaschinen-
marketing bis hin zu Social Media

v/ Markt- und Trendforschung

v/ Einzigartige Zuginge und Koope-

rationen

Die Experten
.

Rolf Kosakowski von KB&B - The Kids Group
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