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CROSSMEDIA setzt auf frischen Wind in der Fiihrungsspitze

Armin J. Schroeder wird Mitgesellschafter

Diisseldorf, 09. November 2017. Seit 2012 ist der Digital-Experte fiir Kreation und
Technologie an Bord der Geschaftsfiihrung. Kiinftig ibernimmt er als geschaftsfiihrender
Gesellschafter auch Anteile und managt gemeinsam mit Stefan Happe vermehrt das
ubergeordnete Beratungsgeschaft.

Armin Schroeder steigt 2006 beim Diisseldorfer Independent ein und baut das Team fur Online-
Mediaberatung auf. Durch seine langjahrige Erfahrung im Bereich Markenkommunikation,
Kreation und Technik kann er das Angebot schnell erweitern und steigt sechs Jahre spater als
Geschaftsfuhrer Digital in die Filhrungsebene bei Crossmedia mit ein. Seither verantwortet er
Uber das weite Kernfeld ,Digital Media“ hinaus auch Zukunftsthemen wie Automatisierung,
Influencer Relations und Produktion.

Mit sofortiger Wirkung ernennt ihn Markus Biermann, Griinder und Inhaber der Crossmedia,
zum geschaftsfihrenden Gesellschafter und Gbergibt ihm Anteile der 1997 gegrindeten
netzwerkunabhangigen Mediaagentur: ,Mit Armin haben wir einen Visionar an unserer Seite, der
Media-Innovationen lebt und immer wieder Wege findet, das Unmaogliche moglich zu machen.
Denn da, wo andere der Technik erliegen, bleibt er kreativ und macht den Unterschied. lhn nun
auch als Teilhaber an Bord zu haben, ist die einzig richtige Konsequenz.” So hat Schroeder an
wegweisenden und preisgekrénten Kampagnen u. a. flir Hornbach, Electronic Arts, die SPD
sowie fur Spotify mafdgeblich mitgewirkt. Seinen zuklnftigen Aufgaben als Mitgesellschafter
blickt er positiv entgegen: ,,Es geht darum, heute bereits kankrete Antworten fiir die
Fragestellungen von morgen geben. Fir diese Aufgabe sind wir mit dem gesamten
Flihrungsteam perfekt aufgestellt.”

Die Neuausrichtung der Fuhrung ist ein weiterer konsequenter Schritt von Crossmedia, ihren
eigenen Weg zu beschreiten und sich von den grofsen Networks zu differenzieren. Wahrend
viele Marktbegleiter mit den Veranderungen zu kampfen haben, erfindet sich Crossmedia mit
einem zukunftsgerichteten Angebot immer wieder neu und nutzt den Wandel fiir sich und ihre
Kunden.

Uber CROSSMEDIA

CROSSMEDIA steht fur wunabhangige und differenzierende Kommunikationsheratung. Seit
Agenturgrindung 1997 hat sie sich als die Alternative zu den globalen Media-Networks etabliert, die nicht
nur alle denkbaren Kanale in ihre Planung mit einbezieht, sondern diese auch effektiv miteinander
vernetzt. Mit nunmehr 200 Mitarbeitern hat CROSSMEDIA ihren Hauptsitz in Dusseldorf und ist dar(iber
hinaus mit Blros in Hamburg, Berlin und New York vertreten. Seit 2008 und als einzige Mediaagentur
Deutschlands lasst sich CROSSMEDIA ihre interessenneutrale Mediaberatung im Sinne der Transparenz
jahrlich zertifizieren. Zum Kundenportfolio gehéren unter anderem Aktion Mensch, Der Spiegel, Lidl,
Maurer & Wirtz und Tamaris.
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