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CROSSMEDIA und KB&B - The Kids Group stellen ihr Angebot CROSSKIDS offiziell vor
Von Zielgruppenverstehern und Kampagnenmachern

Das Beste aus zwei Welten: CROSSKIDS biindelt Media und Kreation zu einem
ganzheitlichen Angebot, das speziell auf Kinder und Familien zugeschnitten ist.

Esist ein einzigartiges Joint Venture, das sich durch das Know-how von
CROSSMEDIA und KB&B gebildet hat: Verstandliche Sprache, perfekte
Zielgruppenkenntnis und hohe Effektivitat sorgen fiir integrierte Konzepte, die in
einer optimalen Werbewirkung fiir die Unternehmen miinden. Strategie, Kreation
und Media sind hier von Beginn an gemeinsam ,,gedacht und gemacht” - Botschaft
und Kontakt kdnnen so ihre gemeinsame Kraft bei der Zielgruppe ,,Kinder und

Familien” optimal entfalten. Als leidenschaftliche Sparringspartner bieten die
beiden Agenturen von Kreation sowie Marktforschung bis hin zur
Kommunikationsberatung alle Leistungen aus einer Hand.

Der Erfolg der letzten Jahre gibt CROSSKIDS Recht: Und so stellen die beiden
Agenturen ihr Angebot nun auch offiziell vor. Ihren ersten gemeinsamen Auftritt haben
die Experten fur Kinder- und Familienmarketing auf dem Branchentreff ,Kids. Teens &
Marke 2017 [20./21. Marz 2017 in K&In] vor. Dort halten sie am ersten Kongresstag
um 14 Uhr gleich zwei Vartrage zum Uberthema ,Mediakreation”: 1. Werbewirkung in
Kindermarkten: Kreation und Mediawahl und 2. YouTube vs. Kinder-TV. Wer siegt im
Kinderzimmer? Mehr Infos dazu gibt es auf dieser Website: www.kids-teens-marke.de.

Von der Quengelkasse in den Warenkorb

Der Kinder- und Familienmarkt folgt seinen eigenen, sehr spezifischen Regeln und
Umfeldbedingungen, die sich in steter Veranderungen befinden. CROSSKIDS kennt den
Nischenmarkt, seine Mechaniken und Veranderungen genau. Allein die rechtlichen
Vorgaben zur Ansprache der Zielgruppen sind Besonderheiten unterworfen. Aber auch
die oft engen Verzahnungen van Unternehmen und Vertriebspartnern beispielsweise
Uber Lizenzen, Promotions etc. sind exakt zu beachten. Man muss den Markt genau
kennen, um Abgrenzungen zu beachten, aber auch Synergien sinnvoll zu nutzen.

Botschaft + Kontakt = CROSSKIDS

,Es ist insgesamt eine sehr intensive, persanliche Arbeit mit hohem
Beratungsaufwand, der viel Einsatz und spezielles Know-how erfordert”, so Raolf
Kosakowski, CEQ bei KB&B, (iber das Angebot van CROSSKIDS. Bianca Moeck,
Gruppenleiterin und Verantwortliche flir den Bereich Kinder- und Familienmarketing
bei CROSSMEDIA, erganzt: ,Unser gemeinsamer Anspruch an Media ist, dass die
Lésung genauso differenziert ist wie die Kreation und genauso vernetzt wie die
Mediagewohnheiten ihrer Zielgruppe.” Denn Wirkung kann nur entstehen, wenn die
Kreation Uber den richtigen Kanal auch den richtigen Empfanger erreicht. Dabei ist
oberste Prioritat - ob flir grofRes oder kleines Budget -die passende Lésung flur den
Kunden zu bieten.


http://www.kids-teens-marke.de/
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Exklusive Zugéange und Distributionswege

Von ,Der kleine Drache Kokosnuss” (iber ,,BIC Kids™ bis hin zu ,Lufthansa” - die
Kundenliste von CROSSKIDS zeigt die enorme Bandbreite, die dem Kinder- und
Familienmarketing zuzuordnen ist. Um fur diese Marken erfolgreich zu werben, bietet
CROSSKIDS neben den klassischen und bekannten Kanalen auch exklusive Zugange
und Kontakte an: So verfigen die Kommunikationsexperten unter anderem tber das
Marktforschungstool ,FACT-Panel” mit mehr als 30.000 aktiven Eltern-Kind-Konten -
Studien und Umfragen lassen sich so schnell in die Praxis umsetzen. Zudem haben sie
Zugriff auf diverse Newsletter und geben zusammen mit dem Berufsverband der
Kinder- und Jugendarzte das Magazin ,Kinderpraxis” mit einer Auflage von 120.000
Exemplaren heraus. Mit ihrer eigenen Adressdatenbank fir Schulen und Kindergéarten
sowie ihrem Pool van rund 200 Kooperationspartnern kénnen sie als eingespieltes
Team zu Recht von sich behaupten, ihre Kunden in jedes Kinderzimmer bringen kann.

Informationen zum Angebot CROSSKIDS gibt es auf: www.crossmedia.de und
www.kbundb.de.

Uber CROSSMEDIA

CROSSMEDIA steht fur unabhangige und differenzierende Kommunikationsberatung.
Seit Agenturgrundung 1997 hat sie sich als die Alternative zu den globalen Media-
Networks etabliert, die nicht nur alle denkbaren Kanale in ihre Planung mit einbezieht,
sondern diese auch effektiv miteinander vernetzt. Mit mehr als 200 Mitarbeitern hat
CROSSMEDIA ihren Hauptsitz in Disseldorf und ist zudem mit Blros in Berlin, Hamburg
und New Yark vertreten. Als einzige Mediaagentur Deutschlands [asst sich
CROSSMEDIA seit 2008 ihre interessenneutrale Mediaberatung im Sinne der
Transparenz jahrlich zertifizieren. Zum Kundenpartfolio von CROSSMEDIA gehdren
neben Boxine und BIC Kids auch Aktion Mensch, Der Spiegel, Lidl, Spotify und Tamaris.

Uber KB&B - The Kids Group

KB&B - The Kids Group ist eine der flihrenden Full-Service-Agenturen fir die
Zielgruppe Kinder & Familien. Strategie & Beratung, Konzept & Kreation, Styleguides &
Packaging sowie die Planung und Umsetzung zielgruppenspezifischer Content-
Marketing-Kampagnen gehoren zum Portfalio der inhabergefihrten Agentur aus
Hamburg. Bekannte Marken-Kunden, wie Lufthansa, Austrian-Airlines, Migros,
EUROPA, Schmidt-Spiele oder Kiddinx, vertrauen in der Entwicklung ihrer Mafdnahmen
auf das breite Spektrum und die fast 20-jahrige Erfahrung der Agentur. Aber auch
erfolgreiche Newcomer, wie die Taniehox, oder digitale Durchstarter, wie Tigerbooks,
kénnen sich bei ihrer Partnerschaft mit KBGB stets auf einen individuellen Service mit
viel Kreativitat und Herzblut verlassen.


http://www.crossmedia.de/
http://www.kbundb.de/
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